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1. Nastanak, razvoj i primenamarketinga
2. Poslovnekoncepcije
3. Šta je marketng?Integralnostmarketinga
4. Pojam, funkcije i podelatržišta
5. Segmentacijatržišta i marketing strategija
6. Procesistraživanjatržišta
7. Kako se možeklasifikovatiistraživanjetržišta
8. Izvoripodataka u istraživanjatržišta
9. Metodposmatranja
10. MIS i kojesunjegoveprednosti
11. Dugoročno, srednjoročno i kratkoročnoplaniranjemarketinškihaktivnosti
12. Formeorganizovanja marketing aktivnosti
13. Kontrolamarketinga (pojam, svrhs i analizatroškova)
14. Koncepti “4P” i “4C”
15. Pojamproizvoda i negovinivoi
16. Klasifikovanjeproizvoda
17. Markaproizvoda
18. Životniciklusproizvoda
19. Određivanjecena
20. Prilagođavanjecena
21. Distribucija i kanalidistribucije
22. Strategijadistribucije
23. Fizičkadistribucija
24. Promocija I kakoizgledaprocestržišnogkomuniciranja
25. Ličnaprodaja
26. Mehanizamdelovanjaekonomskepropagande
27. Motivitražnje i kupovine i kako se moguklasifikovati
28. Propagandnimediji
29. Propagandnasredstva
30. Metodiplaniranjatroškovaekonomskepropagande
31. Planiranjetroškovaekonomskepropagande
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